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APCS通信2010,VOL-６【新装春号】日本語版
アジア太平洋都市サミット：Asian Pacific City Summit（APCS）は、コンテンポラリーな都市政策情報「APCS通信」の発信を開始しました。APCS通信では、これからの都市政策・都市運営のヒントとなるような情報をピックアップし、APCS会員都市のみならず、福岡市・APCS事務局と交流の深い都市・研究機関・メディア・市民の皆様にお届けしています。創刊号は、国内600、海外200個人・組織の皆様に送らせていただきました。
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■アジア太平洋都市サミット：Asian Pacific City Summit（APCS）とは？

アジア太平洋都市サミット（APCS）は1994年に福岡市の提唱によって設立された国際都市ネットワークです。都市レベルでの国際交流が重要な役割を担う、現代の社会情勢の下で「アジア太平洋の都市の連携とネットワークの構築」を目指し、1994年から隔年でアジア太平洋地域の首長が一堂に会す国際会議を開催してきています。

現在の会員都市は13か国29都市（光陽市は入会予定）です。

●海外(20都市)オークランド市(ﾆｭｰｼﾞｰﾗﾝﾄﾞ),バンコク市(ﾀｲ王国),ブリスベン市(ｵｰｽﾄﾗﾘｱ),釜山広域市(大韓民国),大連市(中華人民共和国),広州市(中華人民共和国),光陽市(大韓民国),ホーチミン市(ﾍﾞﾄﾅﾑ社会主義共和国),香港特別行政区政府(中華人民共和国),ホノルル市(ｱﾒﾘｶ合衆国),イポー市(ﾏﾚｰｼｱ),ジャカルタ特別市(ｲﾝﾄﾞﾈｼｱ共和国),済州特別自治道(大韓民国),クアラルンプール市(ﾏﾚｰｼｱ),マニラ市(ﾌｨﾘﾋﾟﾝ共和国),浦項市(大韓民国),上海市(中華人民共和国),シンガポール,ウルムチ市(中華人民共和国),ウラジオストク市(ﾛｼｱ連邦) ●日本国内(9都市)鹿児島市,北九州市,熊本市,宮崎市,長崎市,那覇市,大分市,佐賀市,福岡市
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Ⅰ．APCS-Special　「地域間競争下の都市のマーケティング・プロモーション戦略３
特集：デザイン戦略：ソウル,ブリスベン 
· ロゴ、キャッチはあたりまえ、いまや色、フォント、声色までデザインする都市が増えてきている。今回は、デザイン首都に認定された韓国・ソウル、マーケティングが走るブリスベンの２都市の事例を紹介する。
Ⅱ．Hot Research!　　「日本のクールなマガジン：ブルータスによる日本の魅力ある地方都市ランキング」

· おかげさまで、ブルータスのランキングで福岡市は１位になっちゃいました。APCSの会員都市も、つまり九州の都市も沢山ベスト５０に入っています。那覇市５位、熊本市１０位、長崎市２６位、鹿児島市３０位、別府市３１位、北九州市３５位、宮崎市３６位、唐津市４５位、大分市４９位。て言うか、九州は全県ランクインしています！！これすごくないですか？
Ⅲ．エンジン山本　異動のお知らせ＆アジアフォーカスのご紹介
· ４年間APCS事務局のエンジンとして走り回っていた交流推進係長の山本公平が、このたび「福岡国際映画祭・アジアフォーカス」の担当に異動になりました。彼の功績を記念して、次の職場「アジアフォーカス」をご紹介します
編集・発行】　アジア太平洋都市サミット事務局

（財）福岡アジア都市研究所　（Fukuoka　Asian Urban　Research　Center　：　URC）
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〒810-0001　福岡市中央区天神１-１０-１　福岡市役所北別館６階

電話：092-733-5687　　FAX：092-733-5680　　URL：www.urc.or.jp　　E-mail：　　　　　　　　　　　　　
担当：山下永子・月田哲勇・大関麻里子　　　2010/4/12
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１．デザイン都市・ソウル　 
★ソウルさんどこまで走り続けちゃうの？これ以上の、リードを広げないでくださいませんかの巻
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●デザイン担当副市長の存在
デザインソウル本部に訪問しデザインソウル戦略について学んできた。アポが突然だったにもかかわらず、デザイン担当の副市長（デザイン戦略展開のために設けられたポスト：現在の副市長はKAIST＜韓国のMITと言われる最高峰の大学＞の教授でもある）に面会することができた。

●プレゼン、資料も日本語で、
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その後、またまた大学教授でもある担当部長から、1時間以上にわたり、ソウルデザインプロジェクトの詳しいレクチャーを受けた。ちなみに部長さんは、日本に長く留学し、日本語が超流ちょうで、学士はインテリアデザイン、修士は建築、博士は都市計画を専攻したという、空間デザインのゼネラリストなエキスパートである。
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デザインソウル戦略は、2007年に「世界デザイン首都2010」へと選定されたことを契機として、2008年のソウルデザインオリンピックの開催、2009年の世界的なデザイン国際会議の開催などの実績を積むことによって動きを実体化し可視化していった。そしていよいよ世界デザイン首都としての2010年を迎えている。
●完成度の高い図録
PP資料は、非常に印象的で洗練されているが、デザイン首都の選定を記念した図録もすばらしい。とても市役所が作ったものとは思えない。
ソウルの景観デザインを、歴史や文化をひもときながら、様々な視点から解釈した総合的かつ美しい仕上がりとクオリティーの高さは美術館で作る図録以上かもしれない。
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●ソフトソウルとは
都市の歴史や文化、伝統や習慣などを徹底的に分析したうえで、今後ソウル市が目指すべき都市像を設定、それに合った、色や形、文字やサイン、建築物等の公共施設、自動車や人々も含めた都市景観全体に一定レベルの基準を設け、数年で現在10パーセントのレベルのものを、50パーセントまで挙げると言うもの。
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決して100％を目指すのではない。つまり残りの50％が、自由な民間の創造力を活かせる場であり、より魅力的な都市に成長するのりしろであるという。　

大規模な公共建築や、道路サインなどだけではなく、ゴミ処理車やタクシー、清掃員までに及ぶデザインプランである。かっこいいユニホームで、清掃員にも誇りが生まれ、市役所に感謝のメッセージが寄せられたと言うエピソードもでてきている。
★フォントを新たに２種作成
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★ソウルの街並み、伝統建築物等を色彩診断し、現状色２５０色を選定、ソウルを代表するメインカラー１０色を規定
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★メインカラーを使って公共デザインを再設計　　　　　　　　　　★刺激的な形状・色彩をなくし人間のストレスを軽減
このプロジェクトの最も偉大なところは、その緻密で明快なコンセプトだけでなく、実施体制である。副市長レベルまで組織を高めることで、全部局に半ば強制的に、その基準を当てはめていく。これがなければ、街のあらゆる部分に関係してくる、都市デザインの統一的な実施など絵に描いた餅になってしまうということなのだろう。
２．ブリスベンの】ブランドツールキット

★オーストラリアのニューワールドシティにむけて

· WEBで公開するブランド確立のための公開素材ツールと展開マニュアル
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http://www.brisbanemarketing.com.au/Brand/TheBrisbaneBrand/Default.aspx




★マガジンハウス社「BRUTUS　　６８１号　２０１０　3/15」　より
　
１位　　福岡市　　転勤族の憧れの地、完熟の域に達したカフェ群でカルチャー度UP

２位　　京都市
３位　　札幌市

４位　　奈良市

５位　　那覇市

６位　　金沢市

７位　　高松市

８位　　松本市

９位　　盛岡市

１０位　熊本市



· 事務局　交流推進係長でした山本が異動になりました。
· 次回に新任の方をご紹介することとして、異動先の福岡が誇る「アジアフォーカスをご紹介」します

http://www.focus-on-asia.com/index.html
「福岡アジア都市研究所・自主研究「福岡市におけるアジア政策の過去・現在・未来　１」2009年より」
★アジアフォーカス・福岡国際映画祭の特徴と評価・成果

1990年から始まったアジアフォーカス・福岡国際映画祭は、アジアマンスの主要事業のひとつとして、1991年にスタートした。アジアフォーカス・福岡国際映画祭実行委員会／福岡市の主催である。

★歴史を語る公式パンフレット

★山本より「アジアフォーカスの宣伝」よろしく

開催目的としては「現在注目を集めている優れたアジア映画を世界に紹介していく」「映画を通して、市民のアジアに対する理解を深める」「映画を通して、市民レベルでの文化交流、国際交流を推進していく」「映画界の新しい才能の発見と育成」の４つが掲げられているが、このようなアジアに特化した映画を収集し、上映するというイベントは、スタートした当時では、世界的にも珍しい試みであり、それ故にこれまで大きな印象と成果を残してきた。

上映作品は、映画祭ディレクターと事務局スタッフが、実際にアジア各地に足を運び、現地調査によって選定するため、ほとんどの作品が日本初公開である。したがって、ニュープリントを輸入し、日本語字幕を付けての上映となるが、本映画祭では、さらに、アジア各地から参加するゲスト及び地元の留学生が鑑賞できるように、英語の字幕も付けている。このため、本映画祭で上映した作品が話題となり、世界各地にフィルムが貸し出されて高い評価を得るなど、情報発信の役割も果たしてきた。映画祭参加がきっかけとなって国内配給されるケースや、その才能を認められた監督が日本企業の資金提供を受けて、共同製作が実現するケースも増えている。登竜門として、アジアの優れた映画と映画人を紹介し、世界市場につなげていくことで、アジア地域の文化理解に貢献してきたと言える。

上映会には、監督・主演者等をゲストとして招待し、会場でのデスカッションやシンポジウムなどで市民との交流を図るというプログラムがある。アジア映画ファンのみならず、普通の市民にとっても、刺激的なアジアのクリエーターと直接触れ合える交流機会として大変喜ばれてきている。またボランティアとしても参加する事ができるため、楽しみながら社会貢献できる場として市民からも好評である。

本映画祭の特筆すべき独自性は、これまでの映画祭で招待された延べ450作品中、317作品（2010年３月現在）について福岡市総合図書館の映像ライブラリー・シネラがアーカイブ権を取得し、アジアの映像文化財として収蔵しているところである。アジア映画や日本映画の名作を中心に調査・研究、収集、保存、公開する映像ライブラリーは、映画関係者、研究者から高い評価を得ている。

· APCS通信に掲載する　会員都市の皆様からのイベント告知情報を募集します！情報をお寄せください！　
Ⅰ．APCS-Special　「地域間競争下の都市のマーケティング・プロモーション戦略３」


2009,VOL-4のコンテンツ





2010,VOL-6のコンテンツ











１１位　仙台市


１２位　高山市


１３位　益子町


１４位　尾道市


１５位　弘前市


１６位　軽井沢町


１７位　大阪市


１８位　鶴岡市


１９位　萩市


２０位　小布施町


２１位　広島市


２２位　倉敷市


２３位　伊勢市


２４位　名古屋市


２５位　神戸市


２６位　長崎市


２７位　出雲市


２８位　函館市


２９位　那須塩原市


３０位　鹿児島市





★ブランドの要素





ブランドのロゴ


ブランドの意匠


画像ライブラリー


ビデオライブラリー


スタイルガイド


カラーパレット


書体


文体　


口調
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Ⅱ．Hot Research!　　「日本のクールなマガジン：ブルータスによる日本の魅力ある地方都市ランキング」























Ⅲ．エンジン山本　異動のお知らせ＆アジアフォーカスのご紹介


2009,VOL-4のコンテンツ





３１位　別府市


３２位　山形市


３３位　松山市


３４位　松江市


３５位　北九州市


３６位　宮崎市


３７位　仙北市


３８位　鳥取市


３９位　徳島市


４０位　高知市


４１位　青森市


４２位　秋田市


４３位　富山市


４４位　多治見市


４５位　唐津市


４６位　つくば市


４７位　伊賀市


４８位　新潟市


４９位　大分市


５０位　水戸市
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